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VERONA – Villamagna (Chieti) è uno spicchio d’Abruzzo, tra la montagna e il mare,
particolarmente vocato alla produzione di Montepulciano tanto da aver dato vita a una delle
denominazioni più piccole al mondo che si estende per soli 85 ettari.

Qui da qualche anno Piandimare, a sua volta una delle cantine cooperative più piccole
d’Abruzzo, ha iniziato l’imbottigliamento, dopo che intere generazioni si erano dedicate alla
produzione e vendita di vino sfuso.

“I nostri prodotti meritano la bottiglia per cui, a seguito di uno studio, dei progetti e dopo
aver definito degli obiettivi chiari, abbiamo deciso di iniziare a imbottigliare e oggi siamo
presenti in diversi paesi del mondo, l’horeca è il nostro canale di riferimento”, dice Carlo
D’Onofrio, ai vertici dell’azienda. “Tutto questo è possibile grazie alla qualità delle uve dei
nostri soci, da un’attenta lavorazione delle uve in cantina, da una vinificazione scrupolosa. La
costruzione della nuova cantina ci ha dato uno slancio diverso per proporci sul mercato”.

Il re è il Montepulciano d’Abruzzo, che in questo spicchio di terra ha trovato un contesto
ideale, ma l’azienda produce anche bianchi, tra cui Pecorino, Passerina e un blend di
Chardonnay e Trebbiano, e un prodotto spumantizzato a base Trebbiano.

“Negli ultimi anni abbiamo sviluppato molti mercati esteri con una determinata
segmentazione, siamo molto forti nei Paesi Bassi, in Uk e in Svizzera, e stiamo sviluppando i
mercati asiatici che richiedono un diverso profilo e una diversa immagine”, spiega Luca
D’Andrea, responsabile commerciale dell’azienda. “Registriamo poi una grandissima
crescita anche negli Usa, nonostante le difficoltà a tutte note, soprattutto coi due prodotti
principe, Montepulciano e Pecorino”.

“Piandimare supera ormai abbondantemente le 300mila bottiglie all’anno”, conclude
D’Andrea, “ha una forte affermazione del marco stando sempre attenti alle esigenze del
mercato”.
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